


Reklaminizi gérecek Kisilerle hangi
mesafeden etkilesime gececeksiniz?

Hedefiniz sokakta ydiriiyen yayalar mi?

Akan trafikte yol alan arag¢ siirictleri mi?



EN ONEMLI AMAC OKUNURLUK

Yalinhk Kisa metin
Tek bir fikir ya da Reklam metniniz
mesaj Uzerine baglikta 5 kelimeyi,
yogunlasin. toplamda 10 kelimeyi
gegmesin.
Kisa kelimeler Okunurluk
Cabuk algilama igin Biitiin metin ve
kisa kelimeler kullanin. logolarin hedeflenen

mesafeden okunabilir
olduguna emin olun.

Genis ve Cizgi kalinhgi
okunakl fontlar 200 metreden ince
Miimkiin olabildigince b L L
sade ve tirnaksiz fontlar gorunmez.

se¢cmeye dikkat edin.



YALIN FIKIR

@ Yalinlik cok 6nemli. Seyirhalindeki insanlar ¢ok sayida
ve ¢ok cesitli uyaranin bombardimani altindadir.
Kanisik bir mesaji kisa suirede algilamak ¢ok zordur.

Hedef kitlenin yapmasini ya da hatirlamasini istediginiz
tek bir fikre odaklanin. Tum fazlaliklarindan siyrilmis ve
hayati bilesenlerine indirgenmis bir fikir en etkili olandir.

Ne kadar az kelime ve gorsel kullanilirsa, poster o kadar
ilgi ¢ekici ve etkili olur.
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KISAVE DIKKAT CEKICI METIN

Acikhava; daha ¢ok evden ise gidip gelen, alisverise ¢ikan
ve hareket halinde olan kisileri hedef alir.

@ Okunabilir olmak asil amagtir. Kelime sayisi ve baslklarda
kullanilan harf sayisi artikca mesajin algilanma hizi azalir.

Dolayisiyla kisa kelimelerden olusan mesaj kisa cumlelerle
(7 kelime veya daha az) iletilmelidir.

Metinde “yeni” kelimesinin gegmesi, merak uyandirir,
markaya olan ilgiyi artirir.




OKUNAKLI YAZI TiPI

Hareket halinde olan hedef kitlenin, agikhava reklamina
olan mesafesi suirekli degisir. Bu yuzden uzak mesafeden
bile okunabilecek yazi karakterleri kullanilimahdir. Dekoratif,
italik, serif fontlar daha zor okunur. Sans-serif font ailesi en
okunaklh font ailesidir.

@ ince fontlar uzak mesafeden gériilmez. Kalin fontlar
kullanilan kelimelerde harfler birbirinden zor ayrigtirilir.

El yazisi fontlar, hangi mesafeden olursa olsun zor okunan
fontlardir.

24 odali
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AMACA GORE TASARIM

@ Arac bekleyen tiiketiciyi uzun siireli yakalama firsati veren durak

ve metrodaki reklam Grinleri, farkh gorsellerle kampanya
hakkinda daha fazla bilgi verir.




HARFLER ARASINDAKI BOSLUK

(Kerning)

Harfler arasinda yeterli bogluk birakildigi zaman uzak
mesafelerden okunurluk garanti edilmig olur. Sikisik harf
diizeni, harfleri i¢ ice geecmis gibi goésterecegi icin okunakligi
azaltr.

O Harfler arasindaki boslugu dogru ayarlanmamis kelimeler, farkli
sekillerde okunabilir.

“clear morning” mi “dearmom” mi?

clear morning owm

clearmom Ing 100 kerning ()



DOGRU ISTIFLEME

Tek satirlik bir metin mesajin iletimini hizlandirirken, metni
satirlara dagitmak mesajin algilama siiresini artirir.

o Birden fazla metin satiri zorunluluksa, yeterli miktarda bosluk
birakmak gerekir.

Bu durumda harf yiiksekliklerinin birbirinin igine
geecmemesine dikkat edilmelidir.

girintili-cikintili
harflerde, satir bosluklari

gil’int"i-glklntlh
arflerde, satir bosluklari



METNINIZITEST EDIN!

saniye
testi

5 saniye surede
tim metni
okuyabildiniz mi?
Siz okuyamadiysaniz
surucu de mesaji
kaciracaktir.

Tasariminiza 5 metre
geriden bakin.

Bu sekilde yoldan
gecen bir kisinin
bakis acgisini simiile
etmis olursunuz.



VURUCUVE GUCLU GORSEL

Acikhava reklamlari, vurucu ve giglii grafikler ister. Dergi reklamlarinin
tersine, acitkhava reklamlarinda detayl tasarimlar ve kiigiik gorsellerle

etkili sonu¢ alinamaz. Biiytik ve tek bir vurucu gérsel, mesajin en iyi
tasiyicisidir.

o Bir agikhava posterinin yiiksek seviyede algilanmasi igin, reklamda

kullanilan alanin en az (igte birinin Griiniiniin fotografiyla kaplanmasi
gerekir.

0 Soldaki gorseller sagdaki gorsellere gére daha ¢ok dikkat ¢eker.

o Acikhava reklamlarinda sinirlari agmaktan ¢ekinmeyin!
Yaratici 3 boyutlu uygulamalar daha ¢ok dikkat ¢ceker.




GORSEL KULLANIMI
HATIRLAMADA COK ETKILI

Hatirlama %

Gorsel Somut Kelime Soyut Kelime

Kisa Uzun Kisa Uzun Kisa Uzun
dénem donem dénem dénem donem donem

Kaynak: Kroeber-Riel, W.: Picture Communication;

Paivio, A.: Imagery and Verbal Processes




GERCEK GORSEL

Cizimler ve animasyonlara kiyasla fotograflar daha dikkat
cekici ve duraklaticidir. Gergek goérsellerin kullaniimasi,
actkhavada etkinligi artiran faktorlerden biridir.

@ Gorsel olarak insan kullanimi, agikhava tasarimini daha ilgi
cekici hale getirir ancak ¢ok sayida insan gérseli de ilgiyi
dagitabilir.

Ana gérsel ve iriin/marka gorseli cok yakin oldugunda, ana
goérsel, liriin/marka gérselinin 6niine gegcerek marka
hatirlanma oranini diiglirtir.

RXoNA [ &
KURULUK TesTi e '@
FARK] KESFEDIN!




YALINTASARIM

@ Dogru bir agikhava tasariminda 3 unsur bulunmalidir:
Gorsel: Dikkati geker ve hedef kitlenin reklama bakmasini

saglar.

Baslik: Reklamin ana énermesidir.
Amblem/Logo: Reklami yapilan iiriin/hizmetin nerede/kimden

edinilebilecegini gdsterir.

Silecek higbir sey bulamadiginizda poster tamamlanmigs demektir!




Etkili agtkhava reklamlari icin goérseller,
actk zemin dzerinde ve kolay anlasilir olmalidir.

Sade arka plan dizerinde giig¢lii gbrseller
dikkat ¢ekici bir etki yaratir.



MARKAVE LOGO

Markanin, ¢ok acik ve biiyiik olarak metinde veya baslikta
kullaniimasi, daha ¢ok akilda kalmasini saglar.

@ Posterde ilk bakilan yer logo oldugu igin

posterin sag Ustiine veya merkezine yerlestirilmelidir.
Logonun sag alt késede kullanimi ise

algilanmayi zorlagtirir.




RENKLER

Poster Uzerinde ne kadar renk kullanilirsa, mesajin
algilanmasi o kadar zorlasir.

O vYazda siyah rengin tercih edilmesi, posterin daha kolay
gorulmesinin saglar.

@ Disi yazi kullanimindan kaginilmalidir.




KONTRAST RENKLER

Yuksek kontrast kullanmak iyi bir agikhava tasarimi
olusturmanin temelidir.

OYe§iI/k|rm|Z| gibi renkleri bir arada ve birbirine yakin
renkleri birlikte kullanmaktan kaginmak gerekir.

Kontrast renklere sahip tasarimlar uzaktan ¢ok daha net
gorulurler. Asagida gorulen 14 renk kombinasyonu en iyi
sonug veren renk duzenlemeleridir.

ilk 6rnek en kolay gériiniirlige sahipken, son siradaki daha

az gorunecektir.
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%100 beyaz renk, parlakligi ve giin 1sigini yansitmasi nedeniyle afis igerigini gélgede birakir. Bu
nedenle beyaz zemin rengi olarak tavsiye edilmez. Eger tasariminizda beyaz kullanacaksaniz
%200 KIRMIZI, %200 YESIL,

%200 MAVi ilave ederek gri-beyaz olusturabilirsiniz.
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AYNITASARIMIN FARKLI
UYGULAMALARIHATIRLANMAYA
OLUMLU KATKIDA BULUNUYOR
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UCBOYUTLU UYGULAMALAR
HATIRLANMAYIARTIRIR




ANNENE
VODAFONE'DAN
BiR CICEK GOTOR.

Anneler Ganl seretinie Su yi ¢lcokler Vocale ne dan
Ditediginiz kadar alin, annenize hediye edin.
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B 1RCH AW A,
REKLAMCILARI
WA KIFI

Achikava Feklamo lam Wakh
Barbaros Bubran Morbasan Sok
Hora s Merkezi © Blok Kat 2
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