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A Awards Acikhava Reklamlari Yarismasi, yaraticiiga son derece olanak sadlayan, etkili ve yaygin bir
mecra olan acikhavada yapilan yaratici, etkili ve agikhava mecrasinin dilini dogru konusan igleri
odullendirerek tesvik eden ve 6rnek olmasini amacglayan bir yaraticilik yarismasidir.

Yarismadaki kategoriler agikhavanin sagladigi olanaklari reklamverenlerin amaglarina hizmet edecek
bicimde kullanan calismalari saptamak amaciyla secilmistir. Dodal olarak agikhavada yapilan reklam
amagli galismalarin timi A Awards’un kapsama alanina girmektedir. Ancak A Awards jlrisinin
dederlendirmelerinde agikhava reklam Uniteleri olarak tanimlanan (CLP, Billboard, raket, megalight,
megaboard, banner, arag giydirme vb) enstrimanlarda yapilan galismalari 6n planda tutmahdir. Ayni
puana sahip iki isten, acikhava reklam Unitesinde yayinlanan is igin tercih kullanilmahdir.

Dijital olanaklardan yararlanarak agikhavada yaratici, esnek ve etkili galismalar yapilmaktadir. Bu islerde
de acikhava reklam Unitelerinin aracihigina adirlik verilmelidir.

Yarismaya katilan islerin ana ekseni agikhava reklamlarinin reklami yapilan markaya etkisini géstermek
olmalidir. Agikhava mecrasinda diger mecralarda oldugu gibi dénemsel trendler yasanir. Bir dosnemde her
tlr acikhava Unitesinde cut out yapma trendi yasanmisti. Bu trendi, markaya katki saglayacak
yaraticilikla kullanan igler oldugu gibi “biz de cut out yapalim” yaklasimiyla yapilan isler de goruldi. A
Awards juri Gyeleri, isleri bu yaklagimlardan uzak durarak saf markaya sagladidi yarar agisindan
dederlendirmelidir.

Jurinin dederlendirme kriterlerinde; yapilan isin fikir ve/veya uygulama dlizeyinde 6zglin olmasi yani
orijinalligi ve ister promosyon ister marka insasi isterse bir fikrin yayginlasmasi amaclansin iletisim
problemini ¢gézme becerisi, farkindalik yaratmasi temel unsur olacaktir.

Gergekten yaratic bir agikhava uygulamasi, islevini yerine getirebilmek igin hangi agikhava reklam
Unitesini kullanmis olursa olsun mutlaka dikkat gekici olmali, farkedilmeli ve belirli mesafeden mesajini
net bir bigimde iletebilmelidir. Bu 6zellikleri saglayan eleman(lar) kullanilan fotograf, illistrasyon, metin
ya da bir biitlin olarak tasarim olabilir. Agikhava uygulamasinin yeri, konumu, sekli, rengi ya da
produksiyon 6zelligi gibi bir cok unsur bu etkiyi arttirabilir.

Jiri kanaatini olustururken bu unsurlarin batinline dikkat eder, agikhavanin kendine 6zel dilini konusan,
3 ila 5 saniyede mesajini ileten islerin endlstrideki uygulama gitasini ytkseltecek nitelikte olmasina 6zen
gosterir.

Konularini dogrudan ya da dolayl ele alarak pazarlama ve satis hedefine ulasmis olmasi agisindan
dederlendirecektir.



